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estrutura do estudo

-

Vantagens e obstaculos ao uso das bicicletas como meio de transporte
Nova segmentacao do mercado de bicicletas

O mercado de bicicletas
e Mundo
e Brasil

A oferta de bicicletas no mercado brasileiro
O tratamento tributario dado ao setor de bicicletas no Brasil
A demanda por bicicletas como meio de transporte urbano no Brasil

Melhor modelo de incentivos para o uso de bicicletas como meio de transporte
urbano

Experiéncia internacional e nacional
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guais as vantagens e beneficios do uso?

 Agilidade

ROSENBERG ASSOCIADOS
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Fonte: European Comission, 1999.
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guais as vantagens e beneficios do uso?

 Agilidade
* Contribuicdo para a saude do usuario

O ideal seria atingir um minimo de 30 minutos
de atividade moderada, pelo menos cinco dias
da semana.

Cerca de 58% das viagens sao menores do que
cinco quildbmetros na Gra-Bretanha, uma
distancia que levaria cerca de 30 minutos de

bicicleta.
Davis et alli (2005), HDA
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guais as vantagens e beneficios do uso?

 Agilidade
* Contribuicdo para a saude do usuario

Homens australianos que utilizam bicicletas
como modal de deslocamento para o local de
trabalho eram significativamente menos
propensos a sofrerem de obesidade, quando
comparados aqueles que adotavam veiculos

automotores para transporte urbano.
Wen e Rissel (2008)
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guais as vantagens e beneficios do uso?

 Agilidade
* Contribuicdo para a saude do usuario

Uso de bicicletas pelas criangas no
deslocamento para a escola aumenta sua

capacidade de concentracao.
Egelund (Danish Science Week)

-____________________________________________________________________________________________________
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guais as vantagens e beneficios do uso?

 Agilidade
* Contribuicdo para a saude do usuario
* Mais eficiente em custo Custo por modal de transporte

(R$/km)
0,763

0,723

Bicicleta Onibus Moto Automovel — etanol Automovel -
gasolina

Fonte: Coelho et al. (2011, p. 13)
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guais as vantagens e beneficios do uso?

 Agilidade

* Contribuicdo para a saude do usuario
* Mais eficiente em custo

* Eficiéncia energética

e Baixa perturbacdao ambiental

Comparagdo com o automdvel baseado em deslocamentos idénticos com 0 mesmo nimero de pessoas/km

Automdvel Onibus Avido Trem Bicicleta
Consumo de Espago 100 10 1 6 8
Consumo de Energia Primaria 100 30 405 34 0
C02 100 29 420 30 0
Oxidos de Nitrogénio 100 9 290 4 0
Hidrocarbonetos 100 8 140 2 0
co 100 2 23 1 0
Poluicdo Atmosférica Total 100 9 250 3 0

Fonte: ECMT|RA
-____________________________________________________________________________________________________________
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guais as vantagens e beneficios do uso?

Agilidade

Contribuicao para a saude do usuario
Mais eficiente em custo

Eficiéncia energética

Baixa perturbacdao ambiental

Menor investimento em infraestrutura

Custo USS

Tabela 1.2. Custo da extensao de rodovias e ciclovias milhes/milha
Extensdo da Bay Bridge 2.068,34
Central Subway (extensdo do metrd de San Francisco) 1.000,00
Extensdo da Doyle Drive (via que passa ao lado do presidio de

SF, que se liga a Golden Gate) 571,07
Ciclovia protegida 0,45
Novo semaforo 0,28

ROSENBERG ASSOCIADOS
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guais as vantagens e beneficios do uso?

Agilidade

Contribuicao para a saude do usuario
Mais eficiente em custo

Eficiéncia energética

Baixa perturbacdao ambiental

Menor investimento em infraestrutura
Flexibilidade

Equidade

Seguranca

ROSENBERG ASSOCIADOS

Risco de acidentes

(Comparagdo com o automével baseado em deslocamentos idénticos com o mesmo nimero de pessoas/km)
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Automovel Onibus Avido Trem Bicicleta

Fonte: ECMT (2004)
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obstaculos ao uso da bicicleta

 Raio de acao limitado

* Sensibilidade as rampas

* Exposicao as intempéries

* Exposicao a poluicao

* Vulnerabilidade fisica do ciclista
* Vulnerabilidade ao furto

Passiveis de minimizagdo através
de integragcdao com outros
modais e implantacao de
infraestrutura adequada

-__________________________________________________________________________________________________________________________________
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mudanca na segmentacao

Visao tradicional

Infantil (aros 12, 14, 16, 20 e 24) .
Transporte °

[ ]
Lazer (aro 26) °

Esporte .
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Nova segmentacao

Brinquedo (aros 12, 14, 16)
Basicas de Transporte
Mobilidade Urbana
Recreacao e Lazer
Esporte e Competicao
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nova segmentacao: brinquedo

brinquedos para criancas de 2 a 6 anos, usadas ot
no lazer, com baixa frequéncia e distancias » 3
curtas. Simulam uma bicicleta, ja que nao sao @,@-

apropriados para andar na rua. Sao produtos

com pouca tecnologia embarcada, rodas de
plastico e atributos para criancas, com uma @j}%
resisténcia muito menor.

Produtos de aco, aros 12, 14 e 16; precisam
possuir itens de seguranca como: cobre
corrente, protetores de parafuso e devem
receber o selo do Inmetro.

Canal de distribuicao: hipermercados,
magazines/eletros, lojas de brinquedos.
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nova segmentacao: basicas de transporte

Finalidade: conducdo do ciclista e/ou como
veiculo de transporte em suas funcdes de
trabalho (ex: entregadores no geral).

Modelos de preco mais acessivel, sem grande
sofisticacao ou tecnologia embarcada, porém
costumam ser mais pesadas e robustas.

Robusta, resistente, de aco, aro 26

Canal de distribuicao: Magazines regionais,
pequeno varejo e bicicletarias.

ROSENBERG ASSOCIADOS
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nova segmentacao: mobilidade urbana

e atende pessoas que buscam, além de um
transporte alternativo, qualidade de vida.
Desenhadas para serem usadas no asfalto,
ciclovias e ciclofaixas. E crescente a inclusdo de
modelos elétricos ou até dobraveis.

* Produtos com maior tecnologia embarcada:
ergonomia, leveza, agilidade, capacidade de
frenagem, melhor dirigibilidade, conforto.

* Principais especificacOes: leve, de aluminio.

 Aro 26 ou 700, para as dobraveis, as vezes aro 20

* Canal de distribuicao: bike shop,
maganizes/eletros
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nova segmentacao: recreacao e lazer

* usadas com baixa frequéncia e distancias curtas,
normalmente para ciclistas de final de semana.

e Design e conforto.

e S3o muito usados para pequenos
deslocamentos urbanos ou por aqueles que
guerem comecar a utilizar a bicicleta como meio
de transporte nas cidades.

* S3o de aco ou aluminio, os aros entre 26 a 700.

* Canal de distribuicao: hipermercados,
magazines/eletros, bike shop e lojas
especializadas em esporte.
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nova segmentagao esporte e COmDEtIQ

* Ciclista que busca desempenho, utilizadas tanto
em provas amadoras e profissionais quanto para
uso esportivo (saude) ou em busca de aventura.

 Desempenho, eficiéncia, resultado e melhorias
continuas

* Leveza e tecnologia

* Principais especificacdes: de aluminio e/ou
carbono, variacoes de amortecedor, freios
potentes e a disco, podendo variar em mecanico
e hidraulico, aros 27,5 e 29, valoriza-se
componentes de marcas renomadas do
seguimento de bicicletas.

* Canal de distribuicao: Bike shop.

ROSENBERG ASSOCIADOS www.rosenberg.com.br 19|36



evolucao da participacao dos segmentos

2006 2013
Basicas Bdasicas
49,4% Esportee 31,4% Esporte e
competi¢cao competicao
0,5% 2,3%
Mobilidade Mobilidade
Urbaona Urbana
0,0% 0,3%
Brinquedo
24,0% Brinquedo
. Recreagao e 27,9%
Recreacaoe lazer
lazer 38,0%

26,1%

-__________________________________________________________________________________________________________________________________
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evolucao recente do mercado: preco

Evolucao do preco relativo de bicicletas vis-a-vis IPCA

(indice jul/06=100)
102

100
98
9%
94
92
90

88

jul-06 mar-07 nov-07 jul-08 mar-09 nov-09 jul-10 mar-11 nov-11 jul-12 mar-13 nov-13

Fonte: IBGE-PNAD | RA. Ultimo dado: jun/14
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o preco da bicicleta € mais alto no Brasil?

Comparagao internacional dos precos das bicicletas

(R$)
2.300

1.985 1.980
1.420
1.148
730 730
I -
EUA

Alemanha Holanda Dinamarca

Argentina Brasil Chile india

Fonte: Sites de busca*|RA. Preco médio 10 bicicletas mais vendidas, em 25 e 26/07/14. Cambio: RS 2,30/USS.
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o preco da bicicleta € mais alto no Brasil?

Comparacgao internacional de precos bicicletas, vis a vis PIB per capita
(% do PIB per capita )

6,32%

4,31%

2,78%

2,35% 2,07%
? 1,88%
1,52%
. 1,19%

India Argentina Brasil Alemanha Chile Holanda Dinamarca
Fonte: FMI, sites de busca*|RA. Preco 10 bicicletas mais vendidas, 25 e 26/07/14. Cambio: RS 2,30/USS.
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definicao: bem inferior

 Bem cuja procura diminui quando o rendimento da populacao
aumenta, tudo o mais constante.

 Exemplos:
e carne de segunda

* televisor preto e branco, apds o surgimento do televisor a
cores
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bicicleta: bem inferior

Locomocagdo ao trabalho pela caminhada/bicicleta, segundo a renda

(% de pessoas que costumavam ir a pé ou de bicicleta do domicilio para o trabalho)

até1l/4s.m. entrel/4 s.mentrel/2 s.m.entrels.m.e entre2s.m.e entre3s.m.e maisde5
el/2 s.m. els.m. 2s.m. 3s.m. 5s.m. s.m.

Fonte: IBGE-PNAD | RA. Ultimo dado: 2008
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como a renda aumentou nos ultimos anos...

Rendimento médio real habitualmente recebido

(RS a precos de hoje)

2.018,3
1.981,6

1.903,7
1.8534
1.786,4
1.731,4
1.674,6
1.622,8

1.561,0

1.767,2

1.557,3 1.537,5

2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013

Fonte: IBGE|RA.

-__________________________________________________________________________________________________________________________________
ROSENBERG ASSOCIADOS www.rosenberg.com.br 26|36



e foi melhor distribuida

Distribuicao de renda

(% de pessoas por faixa de renda familiar- Brasil)

mAB
LI . 7,
b 3 10, 3>
4,2
WE 19,3
18,4 17,9 ’ 204
21,2 22,0

24,0

22,9
H H H -
| &
01 02 03 04 08 09 11 12 20

Fonte: IBGE-PNAD | RA. Ultimo dado: 2012.
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o resultado foi a queda das vendas das basicas

Evolucao da producao de bicicletas por tipo

(mil bicicletas)

H Mobilidade
Urbana

[l Esportee
competi¢do

M Recreagdoe
lazer

Ml Basicas

1200 1200 1200 1200 1200 1200 1200 1200 Brinquedo

2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013

Fonte: Abraciclo
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evolucao do transporte na experiéncia internacional

Fase 1
veiculos automotores caros
para a maioria da populacgdo,
bicicleta € um dos meios de
transporte mais utilizados.

E Fase 2

i ganhos de renda e barateamento

i dos custos dos automoveis, aliado

Fase 3 | aimplantagdo de infraestrutura
problemas ambientais e :
transito incitam o uso das :
bicicletas e de transporte :
coletivo, em detrimento do |

transporte individual. Politicas

publicas de criacdo de
infraestrutura e a proliferacdo
dos modelos de bicicletas de

maior tecnologia.

para uso dos veiculos nas areas
urbanas. Declinio do uso das
bicicletas tradicionais, de menor
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ja fizemos a transicao para a fase 2

(milhoes de unidades)

Variagao
Vendas anuais 1994 2004 2013 2013/1994
(%)
Automoveis e comerciais leves 1,4 1,5 3,6 162,6
Motocicletas 0,1 0,9 1,5 1093,7
Bicicletas 6,0 5,0 4,2 -30,0

Fonte: Fenabrave|Abraciclo|RA.
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como chegar na fase 3?
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opcao 1: via oferta
Reduzir Il e IPI, reduzindo o preco das bicicletas

Participagcao dos players nos segmentos do mercado de bicicletas

(mil unidades)

1745

Total
1200 M Importagdo
_ 600 B Forado PIM - informal

Forado PIM - formal

1000
600
mPIM
Brinquedos Basicas Maior valor agregado
(mob.urbana+rec.e
lazer + esp. e compet.)
Fonte: Abraciclo Dado relativo a 2013.
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Efeito limitado
sobre o preco:
boa parte da
producao das
bicicletas de
maior valor
agregado ja é
isenta

Desarticulacao da
producao no PIM
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alteracao no preco incentivaria o consumo?

Distribuicao de frequéncia de despesas

(% freq. Relativa)

17,75% 18,69%
0

12,12%
11,08% 11,15%
9,45%
7,93%
4,00% 4,70%
)
m B

Fonte: POF 2008-09 - IBGE | RA

50,01 -
100
100,01 -
150
150,01 -
200
200,01 -
250
250,01 -
300
300,01 -
400
400,01 -
500
500,01 -
600
600,01 -
12000
Nao
inform
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opcao 2: via demanda
como descaracterizar a bicicleta como bem inferior?

_ . Desvin

M otivo Méadia Padrio

04 11 O transito ndo & seguro para o uso de bicicleta (risco de 4 46 0,90 781
acidentes). ™

Q4 2 Faltam ciclovias ou ciclofaixas. ™ 4,3 104 781
(14 5 Faltam bicicletarios e outros lugares sequros para guardar a 4,27 1,00 el
bicicleta.®

C4 .94 seguranca poblica ndo & suficiente para o uso de bicicleta (risco de 3,77 1,18 7a1
assaltos).”

4 B As distancias de meus deslocamentos dianos nao permitemousode 3,30 153 e
bicicleta 3

G4 4 N&o possuo ou ndo tenho acesso a bicicleta. ™ 3.12 171 781
04 B As roupas que costurma vestir ndo condizem ou favorecem o uso da 2,99 1.40 Ta1
bicicleta **%

(4.3 O relevo da cidade nio favorece o uso de hicicleta. ™ 2,97 126 781
Q4 7 Falta espaco ermn casa para guardar uma bicicleta =92 2,62 161 781
014 .12 O clima (meteoroldgico) da cidade n3o favorece o uso de bicicleta 2 242 1,18 i
Q4 10 Usar bicicleta n&o combina com meu estilo de vida ™ 2,05 1,16 781
(4.1 Nao sei andar de bicicleta.’ 1,37 1,03 7a1

Fonte: coleta de dados
Motas: Escala de 5 pontos, de 1=Discordo totalmente a 5=Concordo totalmente

Fonte: Ritta (2012)
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opcao 2: via demanda

como descaracterizar a bicicleta como bem inferior?

, . Desvio
Fator de estimulo Media Padrig "
(J5.9 Se houvesse mais respeita aos ciclistas no transitg 7" 463 078 781
(5 3 Se houvesse mais ciclovias na cidade ™ 463 073 T8I
Q5 B Se houvesse mais hicicletarios na cidade (para estacionar a bicicleta) ™ 4,35 086 781
(5.7 Se houvesse maior integrago com autros meios de transporte ™ 430 102  7ET
(5.7 Se houvesse estacies de empréstimo/aluguel distribuidas pela cidade™ 378 1,30 781
(5 4 Se houvesse chuveirofvestiano nos meus locais de desting <° ae0 127 T3
(05 B Se as hicicletas fossem mais haratas 2408 314 135 7B
(5.1 Sevisse mais pessoas utilizando nas ruas ! 3,07 132 781
Q5.5 Se meus amigos, colegas ou familiares utilizassem ™ 278 127 73

Fonte: coleta de dados

MNotas Escala de & pontos, de 1=Discordo totalmente a §=Concordo taotalmente
Fonte: Ritta (2012)
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O gue realmente pode alavancar o crescimento do
mercado nacional é a implantacao de iniciativas que
oferecam seguranca e boas condicoes para os
ciclistas, bem como a introducao da “cultura da
bicicleta”.

Esta € a bandeira que fabricantes nacionais,
importadores, poder publico e, principalmente, a
sociedade, devem defender.
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