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O MROSC e as organizagoes cicloativistas
Relatorio de Pesquisa

1 - Apresentacao

Este documento contém o Relatério da Pesquisa O MROSC e as Organizag6es Cicloativistas realizado com
organizagOes da sociedade civil que que atuam em defesa da ciclomobilidade, pesquisa esta elaborada para
a Campanha MROSC no Cicloativismo, desenvolvida com o apoio do Edital Fundo OSC 05-2021 da
Plataforma MROSC.

O MROSC - Marco Regulatério das Organizagdes da Sociedade Civil foi instituido pela Lei n® 13.019/2014 e
se constitui, segundo o Governo Federal, em uma "agenda politica ampla, voltada para o aperfeicoamento
da relacdo entre as organiza¢Ges da sociedade civil e o Estado que estabelece um novo regime juridico para
celebracdo de parcerias, estimulando a gestdo publica democratica e a valorizacdo das organizagOes
enquanto parceiras na garantia e efetivacao de direitos”.

A Campanha MROSC no Cicloativismo tem, entre outros, os objetivos de difundir o MROSC entre as
organizacbes da sociedade civil dedicadas a promogdo da ciclomobilidade e assessorar e estimular
organizacgdes cicloativistas para incidirem a favor do MROSC em seus estados e municipios.

Além da Pesquisa com as OSCs, a campanha realizara as seguintes atividades: levantamento da situagao da
regulamentacdao do MROSC nos estados e suas capitais; webinar e manual instrutivo sobre o MROSC; e
assessoria para a acesso aos recursos do MROSC em estados e municipios por parte das OSCs cicloativistas.

2 - Objetivo

A pesquisa O MROSC e as Organizagoes Cicloativistas realizada para levantar o entendimento, a experiéncia
e as demandas que as organiza¢des cicloativistas possuem a respeito do MROSC, bem como para obter
informacgdes sobre a situagao da regulamentacdo do MROSC nos seus estados e municipios.

Os resultados da pesquisa visam subsidiar as etapas posteriores da Campanha MROSC no Cicloativismo e
alimentar o banco de dados de dados de informagdes sobre a regulamentacdao do MROSC nos estados e
municipios.

3 - Metodologia

Para atingir os objetivos da pesquisa, o questionario foi elaborado apds leitura e compreensao da legislacdo
federal, de materiais elaborados pela Plataforma MROSC e de bibliografia sobre o tema.

O questionario de entrevista foi estruturado em 6 partes:
1. Caracterizagdo da pessoa respondente
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a. Pessoa fisica que respondeu o questiondrio pela organizacado

2. Caracteriza¢do da organizagao na qual a respondente atua
a. InformagOes sobre a organizacao
b. Atuacdo da organizacao
c. Perfil das pessoas que compGem a organizagao
d. Formas de captagdo de recursos da organiza¢do
e. Montante de recursos captados pela organizacao
3. Conhecimento e experiéncia da organiza¢do sobre o MROSC
a. Conhecimento sobre o MROSC
b. Duvidas em relacdo ao MROSC
c. Experiéncia com o PMIS
4. Experiéncia da organiza¢do na atua¢do com o poder publico
a. Participacdo em editais publicos
b. Parcerias formalizadas com o poder publico

g

Interesse na continuidade da campanha

o

Regulamentacdo do MROSC nos estados e municipios

A coleta de dados foi realizada através de formulario elaborado com a ferramenta Google Forms e a sua
divulgagcdo aconteceu através das redes sociais da Unido de Ciclistas do Brasil e de envio direto de e-mails e
de mensagens no aplicativo WhatsApp, direcionadas para as organizag¢oes cicloativistas de todo o pais e de
seus dirigentes utilizando o banco de dados das Associadas Instituicdes Atuantes da UCB e de outras
campanhas realizadas pela UCB em anos anteriores.

A pesquisa ficou aberta a receber respostas entre os dias 23/01 e 09/03/2022.

Apds a etapa de coleta e respostas, o banco de dados foi sistematizado, organizado e analisado com a
elaboragdo de dados estatisticos no aplicativo Excel.

4 - Respostas recebidas

A pesquisa recebeu 86 respostas, as quais foram reduzidas para 80, devido a estes motivos:
o Duplicidade de respostas para a mesma organizagao: 3 respostas
® Respostas recebidas de pessoas fisicas que ndo representavam organizagdes: 3 respostas

A relacdo das instituicGes respondentes pode ser conferida mais abaixo, no item “6 - Relagdo das
Organizag¢Oes que responderam a pesquisa”.

A cronologia do recebimento das respostas é exposta no Grafico 01:
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Grafico 01: Respostas recebidas por data
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5 - Analise das respostas

5.1. Caracteriza¢do da pessoa respondente

A maioria das pessoas que responderam a pesquisa pela sua organizacao sao associadas da Unido de Ciclistas
do Brasil (71% - Grafico 2).

Em relacdo ao género das respondentes, 66% declararam-se homens cisgénero e 29% declararam-se
mulheres cisgénero (Grafico 03).

Em relagdo a raga das respondentes, 54% se identificaram como pessoas brancas e 39% se identificaram
como pessoas negras (13% como pretas e 26% como pardas), sendo que, destas, 32% sdo mulheres cisgénero
(Grafico 04).

Ninguém se identificou como transgénero e como nao binario, 4 pessoas preferiram ndo dizer seu género e
apenas uma pessoa ndo identificou sua raga/cor.
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Grafico 02: Respondente é

associada da UCB

Grafico 03: Género
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5.2. Caracterizagao das organizagoes

As organizagOes que participaram da pesquisa estdo localizadas em 20 estados das cinco regides do Brasil
(Gréfico 05), distribuidas da seguinte maneira: Centro Oeste, 5%; Nordeste, 18%; Norte, 10%; Sudeste, 49%;
e Sul, 19%. Os estados de Mato Grosso, Paraiba, Piaui, Amapd, Roraima e Tocantins ndo estiveram
representados na pesquisa.

Grafico 05: Respostas por estado e regido
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A maioria das organizacdes, 54%, é associada a Unido de Ciclistas do Brasil (Grafico 06). A associacdo junto
a UCB foi verificada no cadastro de associadas da UCB e 11 organizagdes tiveram suas respostas corrigidas.

Grafico 06: Organizacdo é associada a UCB
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Quanto a formalizagdo, 60% afirmaram serem formalizadas e 40% afirmaram ndo possuir CNPJ (Grafico 07).
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Grafico 07: Organizacdo é
formalizada
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A idade média das organizacdes é de 9 anos e 8 meses. As organizagdes mais antigas possuem 37 e 27 anos,
sendo que ambas ndo tém como pauta principal a ciclomobilidade. Trés organiza¢gdes empatam com 25 anos
de fundacdo, sendo que apenas uma tem como atuacgao principal a ciclomobilidade e as demais o esporte
(Grafico 08).

Grafico 08: Ano de fundacdo das organizacdes
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possivel estimar que todas as organizacdes mobilizam o total de 10 mil* a 20 mil?> pessoas (Grafico 09).

1 Se considerar os valores absolutos de 5, 25, 75, 250, 750 e 1.250 para cada uma das classes de nimero de pessoas que
participam.

2 Se considerar os valores absolutos maximos para cada uma das classes de niimero de pessoas que participam, e 2.000
mil pessoas na ultima classe.

7
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Grafico 09: Quantidade de pessoas que participam da
organiza¢ao
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A maioria das organizagdes, 44%, possui dados de raga/cor de seus integrantes. Das que informaram, 34%
afirmam que a maioria das pessoas que participam sdo brancas (Grafico 10).

Grafico 10: Quantidade de pessoas brancas que
participam da organizacao
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Em relagdo a participacdo de mulheres, mais de 1/5 das organizagdes ndo possuem o dado, 12% informam
gue mais de 60% das pessoas que atuam sdo mulheres (Grafico 11).
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Grafico 11: Quantidade de mulheres que participam da
organiza¢ao
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Quanto ao tipo de atividades desenvolvidas, as organiza¢gdes atuam em diversas frentes. A grande maioria
delas, 89%, atua em mobilidade urbana. Had um grande equilibrio nas outras frentes de atuagdo, sendo que
apenas 19% das organizagGes informaram atuar no orgamento publico, o tema com menos atuagdo (Grafico
12).

Gréfico 12: Area de atuacdo da organizagdo
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Dezenove organizacdes (31%) informaram que o foco de atuagdo da organizagdo é em outras areas que ndo
a ciclomobilidade; nestes casos foram maiores as ocorréncias de Esporte (26%) e Cicloturismo (21%) (Grafico
13):
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Grafico 13: Area de atuacdo da organizacdo que ndo é
ciclomobilidade
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Em relagdo a captac¢ao de recursos, o Grafico 14 mostra que 26 organizacbes (33%) ndo captaram recursos
nos ultimos trés anos. A maioria delas captou recursos através de vaquinha entre as pessoas que participam
(39%), da venda de produtos e rifas (29%) e trabalhando em rede através da execugdo de atividades com
outras organizagGes (28%).

Grafico 14: Origem dos recursos nos ultimos 3 anos
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Ao informar o montante de recursos captados nos ultimos trés anos (Grafico 15), diferentemente da
pergunta anterior, 24% informaram ndo ter captado nada. Das organiza¢des que captaram, a grande maioria,
25%, captou até 25 mil reais, demonstrando como as organizag¢des cicloativistas ainda carecem de recursos
para desenvolver as atividades. Por outro lado, 14 organizacGes, 18%, captaram mais de 100 mil reais no
mesmo periodo, o que mostra que ha possibilidade de acessar recursos relevantes para a pauta.
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Grafico 15: Recursos captados nos ultimos 3 anos
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Ha uma diferenca perceptivel na capacidade de captagdo de recursos caso a organizacao seja formalizada.

Entretanto, também ha um grande nimero de organiza¢Ges ndao formalizadas que captaram montantes

razoaveis; destas, destacam-se duas, uma que informou ter captado de 100 a 500 mil reais e outra que
informou ter captado de 50 a 100 mil (Grafico 16).

Grafico 16: Recursos captados nos ultimos 3 anos - por
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5.3. Conhecimento da organizacao sobre o MROSC

Para determinar o conhecimento das organiza¢Ges acerca do MROSC, seis perguntas foram elaboradas,
abordando o conhecimento da legislacdo e a experiéncia com os instrumentos, como o Procedimento de
Manifestagao de Interesse Social — PMIS.

Conforme apresentado no Grafico 17, 36% das organizagdes nunca haviam ouvido falar do MROSC antes de
participar desta pesquisa, 28% ja haviam ouvido falar, 9% ja haviam pesquisado sobre, 24% possuem algum
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conhecimento e apenas 4% (3 organizacOes), declararam possuir alguma experiéncia, sendo que nenhuma
delas tem como foco de atuagdo a promogao da ciclomobilidade.

Grafico 17: Conhecimento do MROSC
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existéncia é mais conhecida (49% declaram conhecer), porém seus detalhes sdo conhecidos por apenas sete
organizagdes, 9% do total. Em nivel municipal, hd a maior incidéncia de respostas que afirmam que a
legislacdo de regulamentagdo ndo existe (6%), conforme Grafico 18.

Grafico 18: Conhecimento geral sobre a legislagdo do
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Para avaliar o nivel de conhecimento acerca da legislagdo do MROSC, em formato de teste foram feitas 15
afirmacgGes abordando os principais aspectos da politica e foi solicitado que as respondentes avaliassem a
veracidade de cada uma das informacdes.
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No Grafico 19 é possivel identificar que a maioria das respondentes ndo conhece os detalhes do MROSC: 59%
das respostas foram “Nao sabe”. Dentre as respostas “Verdadeiro” e “Falso” para cada uma das afirmacdes,
35% as acertaram e apenas 6% erraram.

No Grafico 19, cada uma das afirmacOes estd identificada com “V” ou “F” para atestar se ela é “Verdadeira”
ou “Falsa”, mas tal identificacdo nao foi fornecida no formulario.

A afirmacdo com maior nimero de erros (30%) foi aquela que dizia que o MROSC facilitaria o acesso a
recursos do setor privado para as OSCs. A afirmac¢do que recebeu mais respostas “Nao sabe” foi a que afirma
a necessidade de existir um o6rgdo da prefeitura responsavel pelo MROSC (80%). A sentenca a respeito das
OSCs se beneficiarem com o MROSC foi a que teve o maior indice de acertos, com 65%. Considerando todas
as 15 afirmagdes, a média de acertos das afirmacgdes foi de 28%.

Ao se analisar a resposta de cada uma das organizagdes as afirmacgdes, considerando todas as 80
organizagdes, foi identificada uma média de 36% de acertos das respondentes, 6% de erros e 59% de "Nao
sei". Nenhuma organizacdo acertou todas as afirmativas. Somente 5 organizacdes ndo responderam “Ndo
sei” em alguma das afirmacgdes e, destas, 3 erraram 3 afirmacoes e 2 erraram 4 afirmacgdes. A organizagao
gue mais errou, errou 40% das respostas.

Grafico 19: Conhecimentos especificos sobre a legislacdo do MROSC
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Vinte organizages, ou 1/4 de todas as respostas, foram 100% na alternativa "N3do sei". Mais da metade das
0OSCs, 58%, marcaram mais de 50% das afirmagdes como "Nao sei". Somente 15 organiza¢des, ou 19%,
marcaram menos de 25% de "Nao sei", ou seja, marcaram "Verdadeiro" ou "Falso" em ao menos 12 das 15
afirmacGes (Grafico 19).

Somente trés afirmagdes foram assinaladas corretamente por mais da metade das organizagdes:
Organizag¢dOes da Sociedade Civil podem se beneficiar; Regulamenta a atuac¢do da sociedade civil com o poder
e publico; e Regulamenta o acesso a recursos publicos para organizagdes sociais formalizadas (Grafico 19).

A pergunta sobre a experiéncia com o PMIS - Procedimento de Manifestagcdo de Interesse Social mostrou
qgue 55% das organizag¢Ges ndo sabem do que se trata e que apenas 5% possuem algum tipo de experiéncia,
seja apresentando PMIS para o seu municipio ou apoiando uma outra organizacdo, conforme apresentado
no Grafico 20.

Grafico 20: Experiéncia com PMIS
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Um campo aberto foi disponibilizado para que as duvidas sobre o MROSC fossem apresentadas. Foram
realizadas 36 manifestacdes demonstrando desconhecimento acerca do MROSC, sendo a grande maioria das
respostas sdo variagdes de “muitas duvidas”, “todas as duvidas”, “queremos aprender mais”, “precisamos
conhecer mais”. Apenas quatro duvidas foram mais elaboradas: a primeira querendo saber como ativar a
MROSC no municipio; a segunda, a respeito do PMIS na pratica; a terceira sobre a possibilidade de empresas
de impacto social e do sistema B poderem participar; e a Ultima sobre a necessidade de CNPJ para acessar o

MROSC.

5.4. Experiéncia da organiza¢ao na atuag¢ao com o poder publico

Duas perguntas abordaram a experiéncia que a organiza¢do possui ha sua atuagdo junto ao poder publico
em editais, acordos de cooperacao, termos de fomento e termos de colaboracéo.

Em relagdo a participagao em editais abertos pelo poder publico, a imensa maioria, 78% nunca participou,
29% ja concorreram (14% em edital municipal, 9% estadual e 6% federal) e 19% foram contempladas (Grafico
21).
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Grafico 21: Participacdo em editais do Poder Publico
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Quando se faz o recorte por formalizagdo da organizacdo, a maioria das que concorreram e foram

contempladas em editais possuem CNPJ (Grafico 22).

Grafico 22: Participagdao em editais do Poder Publico - por
tipo
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A maioria, 60%, das organizagOes, ndo realizou nenhum tipo de parceria oficial com o poder publico (dos

tipos regulados pela Lei do MROSC). Levando em

conta somente as parcerias com o municipio, 24%

informaram que participaram de Acordos de Cooperacgdo, 13% de Termos de Colaboracdo e 9% de Termo de
Fomento, como apresentado no Gréfico 23. Levando em conta apenas as Organizagdes com CNPJ, temos

resultados similares, conforme mostra o Grafico 24.
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Grafico 23: Parcerias realizadas com Poder Publico
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Grafico 24: Parcerias com Poder Publico,
organiza¢cdes com CNPJ
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Além disso, 43% das organizagdes afirmaram que ja fizeram outros tipos de parcerias com o poder publico,
sendo a maioria delas (10%) participando de eventos, conforme o Grafico 25. Contudo, deve-se entender
gue o sentido de “parceria” aqui ndo guarda relacdo com o que trata a Lei do MROSC, referindo-se mais a
acordos para o desenvolvimento de atividades conjuntas.
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Grafico 25: Parcerias com Poder Publico - outras
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A maioria das organizagGes ndo tentou participar de editais (71%), ndo foi contemplada em editais (81%) e
ndo possui experiéncia de parcerias oficiais com o poder publico (59%). Apesar disso, varias relataram,
oferecendo uma resposta na opg¢do “outros”, que ocupam vagas em conselhos, participaram de eventos e
realizam outras atividades em parceria com o poder publico (ndo é possivel afirmar que as organizagdes que
nao utilizaram este campo ndo possuem tais tipos de experiéncias).

As parcerias oficiais citadas na pesquisa (Acordo de Cooperacdo, Termo de Fomento e Termo de Colaboracdo)
merecem ser mais aprofundadas, visto que a quantidade de respostas positivas para experiéncia das
organizagdes em cada uma delas foi relevante. Hd uma quantidade significativa de organizacdes sem CNP)J
que relataram terem sido contempladas em editais e realizado parcerias com o poder publico, o que leva a
supor que elas tenham atuado em conjunto com organiza¢Ges formais aptas a tal tipo de parcerias.

Por fim, foi perguntado as organiza¢Ges para quais acdes e projetos elas requisitariam recursos da sua
prefeitura. O campo de respostas da pergunta foi aberto e a sistematizacdo das respostas, apresentada no
Gréfico 26, revelou que 26% das organizacGes gostariam de desenvolver a¢des ligadas a educacdo, 13% a
realizacdo de pesquisas e atividades para o ciclismo esportivo e 10% em infraestrutura ciclovidria.
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Grafico 26: Atividades a serem realizadas com recursos
publicos
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5.5. Interesse na continuidade da campanha

O projeto MROSC no Cicloativismo tera outras etapas e desenvolvera outras atividades, as quais incluem a
criacdo de um grupo de comunicacdo por e-mails entre as organizacdes para o intercambio de informagdes
sobre o tema, a participagdo em uma entrevista oral para aprofundamento dos temas abordados nesta
pesquisa e a assessoria as organizagdes incidirem em favor do MROSC em seus estados e municipios.

Para conhecer o interesse das organizagdes e seleciond-las para a continuidade da campanha, foram
realizadas duas perguntas.

A primeira pergunta sondou o interesse da organizacdo de participar do grupo de comunicagao, recebendo
resposta positiva de 69% das organizacdes e negativa de 8% das organizagdes - as demais 24% manifestaram
duvida (Grafico 27).
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Grafico 27: Participar do grupo de e-mail da
campanha
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A segunda pergunta abordou o interesse da participagao no grupo focal de entrevistas, sendo que 43%
afirmaram que sim, 46% que ndo sabem e 11% que ndo desejam participar do grupo focal (Gréfico 28). O
grupo focal serd composto de 10 organizagdes que serao objeto de entrevistas orais, por videoconferéncia,
para o aprofundamento das suas respostas.

Grafico 28: Participar do grupo focal de assessoria

m Ainda ndo sabemos
= Ndo

= Sim

Campanha MROSC NO CICLOATIVISMO




5.6. Regulamentag¢ao do MROSC nos estados e municipios
A pesquisa buscou identificar estados e municipios que possuem regulamentacdo do MROSC, visando

alimentar o banco de dados com tais informacdes que esta sendo elaborado paralelamente a esta pesquisa.

Dentre as pessoas respondentes que souberam responder, a situacdo local esta listada na Tabela 01.

Tabela 01: situa¢do da regulamentagao do MROSC em estados e municipios

Possuem regulamentagao Nao possuem regulamentacgao

Estados Municipios Estados Municipios
Ceara Campinas/SP Pernambuco Breves/PA
Distrito Federal Fortaleza/CE | = —mmemeee Marilia/SP

Espirito Santo

Foz do Iguacu/PR

Ribeirdao Preto/SP

Maranhdo Juizde Fora/MG [ e Rolim de Moura/RO
Minas Gerais Mogi das Cruzes/SP [ = om0 | e
Parana Osasco/SP | e e
Rio de Janeiro Piumhi/MG¢c | e s

Rio Grande do Norte

Rio de Janeiro/RJ

Rondonia

Sao Luis/MA

Santa Catarina

S3o Paulo/SP

S3o Paulo

Sdo Paulo do Potengi/RN

Vila Velha/ES

6 - Relacao das Organiza¢oes que responderam a pesquisa

As organizacdes representadas pelas pessoas respondentes encontram-se listadas na Tabela 02.

Tabela 02: OrganizagGes representadas pelas respondentes
Nome da organizagao Cidade UF |Fundagao
Aerobikes Rio Branco AC 2013
Amazobnia Pelo Transporte Ativo - APTA Manaus AM 2017
Associac¢do Alagoana de Ciclismo - AAC Maceid AL 2010
Associacdo Ambientalista de Marilia - ORIGEM Marilia SP 1995
Associagdo Bike Anjo Sao Paulo SP 2010
Associa¢do Blumenauense pro-Ciclovias Blumenau SC 1997
Associacdo Brasileira de Ciclistas Santos SP 2006
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Associacdo Brasileira Dos Usuarios de Meios de Transporte

Terrestre a Propulsdao Humana - Transporte Ativo Rio de Janeiro R 2003
Associacao Caririense de Ciclismo - ACACI Juazeiro do Norte CE 1997
Associacao Ciclistica Cataratas do Iguacu - ACCI Foz do Iguacu PR 2012
Associacao Ciclistica Pedala Manaus Manaus AM 2010
Associacdo Civil Rodas da Paz Brasilia DF 2003
Associa¢do Conexdo Bike - ACB Feira de Santana BA 2020
Associacao de Capoeira Arte Liberdade Piumhi MG 1997
Associagdo de Ciclismo, Caminhada e Mobilidade Sustentavel do

Sul Fluminense - Aciclica volta Redonda Rl 2018
Associacao de Ciclistas de Pocos de Caldas Pocos de Caldas MG 2018
Associacdo de Ciclistas do Alto Iguacu - Cicloiguagu Curitiba PR 2011
Associacao de Ciclistas Urbanos de Sao Paulo - Ciclocidade Sao Paulo SP 2009
Associac¢do de Ensino, Capacitacdo e Assisténcia Social - .

Prepararte Rolim de Moura RO 2013
Associacao de Pais e Amigos dos Excepcionais de Breves - APAE Breves PA 2018
Associa¢do dos Amigos Ciclistas de Barbacena e Regido - AACB Barbacena MG 2017
Associacdo dos Ciclistas de Franca - Ciclofran Franca SP 2019
Associacao dos Ciclistas de Planaltina DF e Regido - ASCICLO Planaltina DF DF 2020
Associac¢do dos Ciclistas do Noroeste do Parana Maringa PR 2018
Associacao dos Ciclistas Urbanos de Belo Horizonte - BH em Ciclo |Belo Horizonte MG 2012
Associac¢do Ecoturismo e Preservagdo do Vale do Itajai - ASSEPAVI |Brusque SC 2017
Associacao Instituto Cicloativo do Brasil - ICB Sao Paulo SP 2014
Associagdo Juizforana de Ciclismo Juiz de Fora MG 2006
Associacdo Metropolitana de Ciclistas do Recife - Ameciclo Recife PE 2013
Associa¢do Mobilidade Ativa e Amigos do Circuito Pé Vermelho Londrina PR 2020
Associacdo Mobilidade por Bicicleta e Modos Sustentaveis - L

AMOBIC Florianépolis SC 2017
Associa¢cdo Mountain Bike BH de Ciclismo Belo Horizonte MG 2007
Associa¢cdo Movimento Pedala Joinville Joinville SC 2009
Associa¢cdo ONG Ciclo Urbano Aracaju SE 2007
Associacdo Pela Mobilidade Urbana em Bicicleta - Mobicidade Porto Alegre RS 2012
Associac¢do Seven Bikers Brasil Hortolandia SP 2018
Bicicleta Livre - BL Brasilia DF 2003
Bicicletaria Cultural Curitiba PR 2011
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Botafogo Pede Passagem Rio de Janeiro RJ 2018
Cheguei de Bike Sao Paulo SP 2014
Ciclistas de Montanhas - CDM Curitiba PR 2018
Ciclistas de Sdo José Sdo José dos Campos | SP 2014
Ciclistas Organizados de Osasco - CiclOsasco Osasco SP 2014
Ciclomobi Maceid Alagoas AL 2015
Ciclovida Fortaleza Fortaleza CE 2013
Clube Bike Adventure Volta Redonda RJ 2003
Clube de Cicloturismo do Brasil Cristais Paulista SP 2006
Coletivo Bici nos Planos Campo Grande - BNPCG Campo Grande MS 2015
Coletivo Bike Zona Sul Sao Paulo SP 2013
Coletivo de Ciclistas de Campinas - COCICAM Campinas SP 2015
Coletivo de Ciclomobilidade de Ribeirdo Preto - Mobicicleta Ribeirdo Preto SP 2017
Coletivo Mobicidade Salvador Salvador BA 2012
Coletivo ParaCiclo Belém PA 2017
Coletivo Pedal Sonoro Niterdi RJ 2013
Coletivo Pedalamente Vitéria ES 2016
Comissdo de Seguranga no Ciclismo da Cidade do Rio de Janeiro - | | .

CSCR) Rio de Janeiro RJ 2013
EcoGrella Bike Lab Campinas SP 2008
Forum da Bicicleta de Sdo Miguel Paulista Sao Paulo SP 2022
Giro Rua Belo Horizonte MG 2018
Instituto Aromeiazero Sao Paulo SP 2012
Instituto Mobilidade Ativa - IMA S3o Paulo SP 2020
Itabaiana EcoCicloVerde Itabaiana SE 2015
La Frida Salvador BA 2017
Mais Ciclovias Macaé RJ 2014
Mobilidade JF Juiz de Fora MG 2012
Movimento de Mulheres do Campo e da Cidade do Para - MMCC |Belém PA 1985
Ong Cavalo Marinho Torres RS 2013
Paranagua Criativa Paranagua PR 2015
Pedal de Sexta Sao Paulo do Potengi | RN 2020
Pedal das Minas S3do Luis MA 2017
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Pedala Itajubd Itajuba MG 2014
Pedala, Mana! Belém PA 2017
Pedivela Bike Clube Presidente Prudente | SP 2002
Programa de Extensao Ciclovida da UFPR Curitiba PR 2008
Projeto Pedalar Mogi das Cruzes SP 2020
Resistencia Cultural Upaon-Agu Sao Luis MA 2016
Tem Pedal das Minas - TPM Campinas SP 2015
Turma do Pedal ES Vila Velha ES 2008
Unido de Ciclistas de Alagoinhas - UCA Alagoinhas BA 2021
Unido dos Ciclistas Caxienses - UNICCA Caxias do Sul RS 2019

7 - Conclusoes

A pesquisa recebeu 80 respostas validas, sendo que 43 delas foram de organiza¢des associadas a Unido de
Ciclistas do Brasil, significando uma adesdo minima de 53% (minima porque ha a possibilidade de que
algumas das organizacGes ndo estejam mais ativas); consideramos esse indice satisfatdrio, porque dentre as
organizagBes associadas na categoria de Apoiadoras, temos organizagdes que nao possem foco na
ciclomobilidade e, portanto, ndo se sentiram atraidas pela pesquisa.

Consideramos o resultado de 80 respostas como uma amostra excelente, extrapolando em quase trés vezes
a meta inicialmente definida de 30 respostas.

O perfil das organizacGes que responderam a pesquisa foi bem diverso. Além de boa representatividade
regional, ha um perfil bem heterogéneo de porte das organizacbes e do volume de recursos movimentados
nos ultimos 3 anos.

Mais da metade das organizag¢des, 56%, informaram que, dentre as atividades que desempenham, consta a
incidéncia sobre o poder executivo, o que pode ser um motivo dificultador do pleito de recursos e parcerias
com o poder publico, visto que nem sempre esta relacdo é amistosa. Dado que o animo do cicloativismo é
em grande parte demandador de melhorias, de cobrangas em relagao ao histérico atraso de politicas publicas
cicloinclusivas, as rela¢des entendidas como de parceria com o setor social responsavel por tal atraso sdo
consideradas dificeis por principio; mais que isso, podem ser consideradas impréprias, como exemplifica o
caso de uma organizacdao que, em seu estatuto, estd proibida de receber recursos financeiros do poder
publico.

A pesquisa confirmou a expectativa da sua coordena¢do de que o MROSC é um tema ainda desconhecido
das organizacdes cicloativistas. Apesar de que pouco mais de um terco delas disseram desconhecer a
legislacdo, quase 1/3 delas relatou que apenas ouviram falar. Este desconhecimento reflete diretamente no
conhecimento acerca da legislacdo em cada nivel (federal, estadual e municipal), confirmada pelo resultado
de que somente 21% acertaram a afirmacdo de que o MROSC deve ser regulamentado em todos os niveis.

Entretanto, a propria participacdo na pesquisa e a demonstracdo de interesse nas demais atividades da
campanha demonstra que neste ramo dos movimentos sociais existe uma abertura para relacionamentos
dos tipos regulados pelo MROSC e que se justifica o aprofundamento do cicloativismo em relagdo ao tema.
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8 - Ficha técnica

O MROSC e as organizacoes cicloativistas
Relatorio de Pesquisa

Pesquisa realizada no ambito da Campanha MORSC no Cicloativismo.
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