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CONSUMO E FELICIDADE: REFLEXOES SOBRE CICLOVIAGENS

Camila de Almeida Teixeira
Mastre am Tunismo (PPGTURUFF), camdateivava i uff be

Fétima Priscila Morels Edra
Professora no Programa de Mestrado em Turismo da Universidade Federal
Fluminense, Doulora em Ciéncis Politica, fedra@id uff br

Resumo: O conteldo deste capitulo lem © objetivo de apresentar uma reflexdo a
respeilo do consumo realizado por ciclovisjantes no decorrer das cdoviagens,
segmento do turismo caractenzado pelo uso da biciclela como modo de ransporie a0
longo de todo o percurso, desde a ongem alé ofs) destino(s) Wristicol{s). O
desenvolvimento do conleddo sobre consumo se basaou em alguns capltulos da obra
‘A arte da vida & vida para consuma” cujo autoria é de Zygmunt Bauman. Ja& para
pensar sobre o consumo no contexto das cidoviagens, foram ulilizadas as obras De
bike, 0 Sul da Franga & oulra histdria™ e “300 dias de bicidela”, publicagbes gue
apresentam relalos de cicloviajantes, Caruso e Schmid, respectivamente, sobre suas
cicloviagens. O esludo demons¥ou que, ainda que os ciclovisjanles possuam um
consumo controlado, ndo deixam de ser consumidores. O falo é gue as cidoviagens
apresentam como caracteristica o consumo de experidncias em sobreposicio a0
consumo de bens materiais. Assim, planejamento de viagens com menos conforio
devido & menor quantidade de roupas levadas e hospadagens mais em conta & sam
“dia de compras” elou aquisicio de souvenir =& apresentam como uma escolha que
se acredita ser aquels que trard felicidade & ndo como o reflexo da condicdo financeira
do cicloviajante,

Palavras-chave: Cicloturismo. Turismo de Bicicleta. Tursmo de experiéncia.

Abstract: The conlent of this chapler ams (o present a reflecton on the consumplion
made by cycle travelers during cycle tnips, a segment of tourism characlerized by the
use of the bicyde as a mode of iransport along the enlire route, from the orign fo the(s)
tourist destnation(s). The development of the contert on corsumplion was based on
some chaplers of the work “The ant of life and life for consumplion”™ authored by
Zygmunt Bauman. To think about consumption in the context of cycle trips, the works
"By bike, e South of France is another story” and “300 days of bicycle”™ were used,
publications that present reports by cyde lraveliers, Caruso and Schimid, respectively,
about ther cyde lrips. The study showed that, although cycle lravelers have a
controlled consumpton, they are stll consumers. The fact is that cycle trips are
characterzed by the consumplion of experiences overlaying the consumpSon of
matenal goods. Thus, planning trips with less comfort due o the smaller amount of
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clothes aken and more alfordable accommodation and withoul a “shopping day™
and'or souvenir acquisition are presented as a choice thal = believed 1o be the one

that will bring happiness and nol the reflection of the financial condition af the cycle
traveber,

Keywords: Cyde lourism. Bicycle Tour. Expenence lourism.

INTRODUGAD

0 que & felicidade? Esta pergunta podena, simplesmenie, ser respondida com
rapida consulla a0 diciondnio. Eniretanio, por ser um sentimento subjelive & mdiidual,
rata-z= cerla complexidade na lentatva em responder tal pergunta. Zygmunt Bauman
e Sua abra inlitlulada ‘A arfle da vida® raF a diecussio de gue muitas pessoas vem
= uma constands busca da feliodade, = tendem a associd-la ao consumo = a renda
sevada Bauman (2009] lenta desmistificar, descontruir essa ideia asgumentando gue
a refacio renda elevada ==ja sindnimo de felicdade ndo &, necessariamente,
proporcional. Para Danied (2016), a felicidade, “em parfe. & um frago de
persoralidade”.

O consuma lem sido incenfvado de tal forma, gue o individuo gue nda possui
pader aguisitive para adquire bens malenais senie-se exchiido da sociedade. As
pessoas gue bEm acesso 3 delerminados produlos & bens senlem -5 Supefiones gue
aqueies gue ndo possuem capilal inanc=iro para al, azendo parte de um grupo seleito
de pessoas (BALUMAN, 2009} O ==slema capitalisia trabakha para que haa s=mpre
um navo abjelo de desejo, pam altrar mais consumidornes, & para os consumidores
rdio bd bmiles para alcancar esses objeios de dessjos (BALIMAN, 1598) “Nossa
socedade & uma socedade de consumo” afirma Bauman (1988, p. B7)
calegoricamente. Mas o poder de compra faz as pessoas (ekzes?

Bauman (189% 2008) aborda a deia de gque a5 pessoas vivem pard Gorsuimr,
yivendo no ciclo em gue necessitam trabalhar para consumic & consumir para
trabalbar. O consumo safre ainda a infludncia de filmes, novelas, séries, propagandas
e redes sociais. Mas, como a cicloviagem se insere nesse consuma dessnfreada da
socedade capitalista? A atidade turistica reguer, necessanamente, o consumo. O
tunsta, desde a =aida de sua residéncia ao seu destine & duranle sua esiadia no
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destino, consome. Podem ser ctados alguns consumos, independeniemente do Spo
de turismo, como o consumo do(s) meiods) de transporie(s), as paisagens, 0 espago
wbano, a hospedagem e alimentos. Apesar de haver constanie consumo, © principal
consumo € o deslino, os atrativos. O gue entdo poderia diferenciar o turista
“tradicional” do cicloviajante?

———— R e ——
T ————

Os cadoviajantes costumam levar o minimo necessaro de bagagem possived,
& procuram reduzir 30 maximo seu cusio ddrno duranie a viagem. As acloviagens aulo
planejadas possuem certa diferenciaclo das viagens ofertadas pelas agincas de
viagens, em gue o lurista, normaiments, busca atrativos lwristicos clissicos. Esses
atratives s80 aqueles que peralmente estio em filmes, em revistas, <o imagens
postadas nas redes socais, que sio ofertados acs consumidores constantemente.
Enquanio que os cicloviajantes buscam expenéncas diferentes das tradicionas,
passando por cidades pouco luristicas 20 mesmo lempo em gue o consumo durante
a viagem pode ser encarado como “consumo comedido”.

Este artigo divide-se em duas partes. A primeira tratard a relacio da felicidade
e consumo a partir de Zygmunt Bauman; enquanio que a segunda parte, 3 partir dos
relatos da cidoviagem de lsabed Caruso e de Sven Schmid, mostrard a refagio entre
o cidaviajanies & 0 consumo.

FELICIDADE E CONSUMO

‘Eu ndo acredito que hajy apenas uma forma de ser feliz. Existern muitas
formas de ser feliz” (ZYGMUNT, 2011). Em entrevista a Fronteras do Pensamento,
Bauman (ZYGMUNT, 2011) diz que existem dois falores independentes gue dio
forma 3 vida humana, o deslino & o cardler. Ele explica que o destino esté relaconado
a lodas as cosas que o individuo ndio tem controle ou influenca; =80 coisas que
aconfecem, mas que ndo & causado por ele. Enguanio que o cardter “é algo muito
individual’, podendo, se trabalhado, ser mudado ou mehorado; “boa parte dele esld
sob nosso controle™. Para o socitiogo, as opgbes que o destino oferece a cada
individuo =80 vastas e realistas, e essas opgdes o individuo ndo tem influéncia. Mas
a escolha dentre as opgdes proporcionadas pelo destino, € feita pelo cardler. “E como
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o= lipos de cardler =80 muilos & bem diferenies, ndo & possivel dar uma receita para
a lelicidade™ (ZYGMUNT, 2011).

O fracasso do indnidua pode estar abrelado a sua busca pela felicidade
(BAUMAN, 2009) O indviduo que esid sempre & procura da feliodade acaba se
perdenda, deixando escapar a feicidade nas opgdes gue o desting |he alerece &,
erroneaments, associam a [sicidade a0 dinheiro. Na busca pela felicidade as pessoas
extdo omando-2 mass ncas, entrelanio ndo s= pade afimmar gue estdo =& lomando
mais feires [BALUMAN, 3009). Caned (2016) afimmou que “as pessoss ricas =So
certamente mais salisfeidas com suas vidas® & “as pessoas felizes tendem a se tornar
mais ricas do que as infelizes. Ndo muto mais ricas”. Enquanio que Bauman acredila
gue ndo se pode afiemar a relagio entre felicidade & riqueza, Daniel diz haver certa
redacio enire ses.

Robert Lane (#pud Bauman, 2009) descobriu que, mesmao com o aumenia da
renda dos amencanos no pds-guerra, “a leicidade por sles (o5 amencanos) dedarada
era menor” [BALMAMN, 2008 p. 6). Enguanio gue Richard Layard (apud Bauman,
2009) nofau que g aumenia do Produlo Macioral Bruta (PHB), ndo significa que as
pessoas == lornam mais felizes. Bauman (2009) relembra a fala de Robert Kennedy
em discurso sobre a avaliacho da felicidade a parlir do PNB: "o PNE mede luda,
menos o que faz a vida valer a pera®. E o que far a vida valer a pena?

Cabe aqui farer um adendo. Paul [2018) dstingue a felicidade do prazer
diz=ndo gue a [dicidade coomre de maneira mais prolongada a0 longo da vida, = o
prafer lem curlo prazo:

Dmﬁﬂmﬂm.E:mﬂmquﬂMnnﬂar
uma comida delcios=a na boca, ou ver um belo quadro, ou guando

alguém que ama atvaca wocéd Ocormem descamgas rpdas e
calmantes de prazer. A febcidade & mais duradoura, & OOMO DEMSA

sobre @ wida [PELIL, 2018)

Ha quem afrme que as coisas sssencais para s2 alcancar a febcidade nda podem
ser precilicadas, nem compradas em lojas, como o amar, a amizade, os praferes da
vida = a famiia. O dnheio pode comprar bers malenas, gue ndo substilvem os
ETEAnGAE, MAS pAra isso & necessdno ganhar dinbeim. Pordm, guando == b=m
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dinheiro para comprar os bens maleriais, resta pouco IBMpo para as CoiSas EToeNGEAIS
(BAUMAMN, 2009). Bauman (2009, p.15) argumenta que “nem odos oz bens
recessinos pard a feliadade subjetiva”, & noladamenie a5 ndo-negacidveis, 1&m um
derominadar comum, & impossivel quantifich-Jos”, axsm ele condui gue “nenhum

sumenio na guanlidade de um bem pode compensar plena & talaiment= a falta de um
oulro de qualidade & proversénca diferenbes.

Aszim, pode aconiecer de “as perdas excedersm of ganhos & de a capacidade
da renda ampliada para gerar fdicidade ser superada pela infeliodade causada pela
reducka do acesso aos bens que "o dinheiro ndo pode comprar (BALIMAN, 2009, p.
12). Pode-s& inlerpretar com is=0 gue a busca peda felicidade 5= lorma uma busca pela
acumulagho de capital por mem de longas jornadas de vabalho, acametando o
afastamenio das cosas essenciais da vida e da propria felicidade. Lipovetsky (2007a)
argumenia gue quanio mais enngquecdas as pessoas ficam, novas vantades & desejos
de comumi surgem. Cuanic mAis SE COMSomeE, MAais e quer  conswumir
(LIPOVETSRKY, 2007a, p. 38). Ainda segundo o aulor, o gue 05 consumidores
esperam =50 g prestigo & reconhecimento, stafus & inlegracio socal.

As peseods podem ser insendas rna ‘moda do consumo’, podem desejar serem
consumidones, mas “nem lodo mundo pode ser um consumidar (BALIMAN, 1959, p.
93). Como a sociedade s= apresenta esiralificada, “a exlensdo ao longo da qual os de
‘clazze alia” = 05 de ‘dasce baica” == Dbuam numa sooedade de consumo & o Deu
grau de mobiidade” [HBALUMAN, 19589, p. G3). A dasse alla possul maior grau de
mobiidade que a classe baixa, levando em consideracdo a afimatva de Bauman
(1989, p. 92k "o consumidor & uma pessoa em movimenio & fadada a s& mowver
sempre", a classe bana lem a mobikdade reduzida. Pode.se corsaderar, também, que
&0 persar no poder de consumo &m viagens, a mobibdade ¢ snda mais reduzida.

Az alividades de lazer estho presentes na dimensio hedonista do consumo. As
famikas, por exemplo, cormomem produlos & servigos igadas A cullura, ao lazer & a
comunicacho. Ha ainda oulros gasios com segunda residéncia, auslombves e
restauranies, = crescente aumento do cormumo de audiovisuais, prinapalmente,
misicas & Elevisio [LIPOVETSKY, 2007a). Lipovetsky (2007b) afima que as
pessoas gastam 30% de seu lmmpo com atividades igadas ao lazer & a sociabibdade.
Denire as atvidades de lazer, o tunsmo = desiacou entre os serigos de cultura & de
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diverimenlto, isso quer dizer, na concepcio do autor que, na possiblidade de um nove
consumo, dos bens ndo materiais, hi o ‘corsumo expenencial’.

O consumo de experiénca s& enquadra no setor do turismo, em que a sua essénca
esid na experiéncia vivida e no no bem matenal. O setor luristioo oferta expendncias
diversificadas, como por exemplo, parques de diversio, cruzeros furisticos, voar de
balio & mearguiho. “Ja ndo se irala mais apenas de vender servicos (luristicos), é
preciso oferecer exper®nca vivida, © inesperado e o extraordindno capares de causar
emogio, ligaciio, afetos, sensacbes” (LIPOVETSKY, 2007b, p. 63). Para alcancar as
expectalivas & alrair os luristas, © selor recorre a:

smulagbes, de arificos hperespelaculces, de  estmulagbes
sensonas destinadas a fazer os ndviduos sentr sensagdes mats ou

menos exiraordnanas, a fazédos viver momentios emocionals sob
conrole em ambientes hper-realistas, estercctipados e chmaszados
(LIPOVETSKY, 2007b, p. 63)

Compreende.se que nas experdéncias turisicas exste uma arsficaldade para
atrair o turista. A nova modalidade de consumo que ganha forga, principalments, apos
a Segunda Guerra Mundial, passa a ser também uma forma de sfalus social, que
muitas pessoas desejam. As imagens (folos e videos) da vivénca turistica sdo
insendas pedo turista em sua rede social & exbidos a seus amigos e seguidores das
redes. Fazer parfe de um grupo social que pode consumir veiculos molorizados,
POSSUr Casa propria, consumir roupas de marca, no século XX, acrescenta.se 3 esty
lista consumir viagens, que se lornaram stafus social, assim como os bens materisis.
“Os usudnos ficam felizes por revelarem detalhes inlimos de suas vidas pessoais” e
formecam informagdes precisas e compartilham folografias (BAUMAN, 2008, p. 8).

CICLOVIAGEM E CONSUMO

A ccloviagem se spresenta como uma atividade turistica cujo principal atrativo
esid no deslocamento por meso da bicidets. Alguns cicloturistas relatam suas
experiéncias em livros, como a viagem de Isabel Caruso (professora de educagio
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fisca infantl & parsonal irainér), gue vigou de bicicleta com S=u marido ([arquit=lo),
Tiago Valente, percormendo o sul da Franga. E a acloviagermn de Sven Schemid
(engenbein asroespacial ) que parfu sozinho de Buenos Aires, Argentina, 4 cidade de
Calgary, Canadd. Os relatos estdo nos Ivios "De bilke, o sul da Franga & outra hestdria®
& “300 dias de bicicleta®, respectivamenbe.

Em ambos o5 livios o5 cicloviajantes revelam levar consigo, na beacleta,
somente 0 minimo necessdrio para a cicloviagem, como egupamenios para
acampamenta & manuleni:-io da biaclsta & poucas roupas (CARUS0, 2015; SCHMID,
2018). Caruso (2015], em sua viagem de 15 dias pelo sul da Franga, afimma que o
peso lotal de sua bagagem era menos de nove quilos contendo roupas leves & ficess
de lavar & secar. Schmid (2016}, aém de ter levado pouca roupa, levou tambem
matersal para coanhar, fillo de dgua & pecas para reposicho da biciclela. El= ndo
havia plansfado minimamenie sua hospedagem como Caruso, & par =0 o malerial
de camging.

Em cerio momenio da viagem Caruso percebeu gue havia levado coisas que
rdio hava usado aké entdo, & gue ndo usaria no restante da viagem: Tiquei indignada
guanda me dei conla da quanlidade excessva de oupas que havia levado, coisas
gue num automdvel podem nem ser tantas, n‘m:-qmrumhi.l:lz.rmmzirril:m.E
un lasto lotalmente dispersivel” (CARUSO, p. 7B). Para Schmid {2015, p. 11}
“coisas basicas do colidiano ficam relegadas ao segundo plano, outras ganham mass
importdncia®. Porlanio, bmilar o peso da bagagem sslecionando someni= o que for
rEcETSAnD paE a viagem loma-se primordial.

C} consumo exagerado, 305 Quais as pessoas sio inssridas involuntariamente,
ransforma as pessoas em acumuladores. Mesmo que um aobjelo nda tenha ulibdade,
s pessoas sentem dessjio &m 18-lo, em possui-lo. Elas possuem mais bens matenais
da que o necessano para o da a dia. Par isso, em siluaches como uma cicloviagem,
em gue =xgem limitacdo no peso da bagagem, que esta influenca no desempenho
do cicloviajanie, as pessoas ndo conseguem selsconar o minimo para a viagem, =
acabam levanda mais que o neceEssana.

Caruso & Schmed ja utlizavam a beacleta como meio de trarsporte anles da
cicloviagem, porém os propositos das wiagens foram diferentes. Canuso = o manido
tinham cunosidade &m saber como &ra uma cicloviagem®, de saber como Seria vagar
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com o prapria esforpo, camegando mochilas & alfones, epcontrar pessoas, [..] além
de conhecer regides belissimas [..]" (CARUS0, 2015, p. 16). Enguanio que Schmid,
guanda com 13 anos de dade, havia feilo uma viagem de bicdeta com seu amigo,
percorrendo um irajeo de aproximadaments 200 quildmetos, depois disso fazna
pequenas viagers na Europa, mas sempre acompanhada. Schimed ka livros com os
refatos de ccloviagens, o gue aumentou sua vontade de tazer ouira cicloviagem.

eSS L e R—
e ———— -

O= cidoviajanies demanstram em seus redalos o s=niimenio de felicidade em
estar fazendo o que desejam: andando de bicicleta & conbecendo lugares diferenies
= fora das radicionais cidades turisticas. Bauman (1899, p. 85) afirma gque “no mundo
gue habitamos, a distdncia ndo parece importar muilo”. Tramsportando e deia para
a acloviagem, tal afirmativa se faZ presenls uma veZ gue o mas importante para o
ciclaviajanle n&o estd na distdncia a ==r percornda. Caruso (2015, p. 17) expressa:
“para mim, ndo importava muilo o lugar, apenas quena ir, curlir pessoas = pasagens
rmavas, & ler 3 manha propna histona para conkar”.

Has dois redaios o consumo duranke as cidoviagens s&o conirolados, ndo ha
gasios sxacerbados, com hospedagens caras ou gasios com roupas, acessdrios e
com Suvenimes. Os servipos ubilizados de hospedagem foram aliernativos & gralusos,
em sua maioria, como afimma Camusoe (2015, po 25) dizendo ter ulilizado o
Warmshowers [comuridade de foca de hospedagens gratuita para cicloviaantes) e
o Couchsurfing (comuredade de hospedapem gratuila). A escolha por esse fpo de
haspedagem foi mofvado por ser graluito & por proporcionar & faciitar “uma troca
culural muito grande". O gue esth sendo consumido neste caso, pode-se dizer, gue
s=ja a cullura = os coslumes do anfitido. De falo, ndo ha troca de capital pelo meio

de hospedagem, mas ha a roca cultural & de experidénca.

Os hdbitos & costumes das populacdes por ande os cidoviajanies passam, sho
consumidios por sles, mesma ndo havenda iroca de moeda. E um corsumo Muida, gue
aconiece de forma nalural, ocorre froca cullural & de aprendizado. Schmad (20148, p.
2] recorda que @ duranbe o= primeiros diss, experimenio uma bospitalidade
indescritived por parie da populaciao. Sou convidado varias veles para as refecies,
me oferecem banho, chad male = estadia™ A receplividade & a hospitalidade [na
maioria das stuaches) gue o5 acloviaanies wwwenciam, s3a diferenles daguelas dos
lunstas hospedados em hobéis & que [a2em mberos com gnipos de excursio.
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Schimid vivenciou ndmeros momentos de hospilalidade durante sua viagem de
300 dias:

Pergunto a um rapaz de moto se posso armar minha barraca ac lado
da Sud Casa, pois seria 2 Unica forma de me proteger WM Pouco do
verto cruel Ele me oha um pouco céSco, mas depots responde
generosamente: ‘Claro que pode. Se quiser, também, pode dormir na
NOSSa Casd, se ndo se ncomodar com meus ilhos pequenos. || Meu
nome & Andre, sefa bemn-vindo!’ (SCHMID, 2016, p. 55)

Além do consumo cullural & da hospitalidade das comursdades locais, os
cicloviajanles consomem a paisagem por onde passam, prncipamentes, se levar em
consideragdo que: (i) a biadets é mas lenla que um veiculo molorizado, sendo
possivel contemplar por mais lempo a paisagem; (&) ndo possui limites na viso, como
ocorre com os veiculos, em que a paisagem se enguadra nos imites das janelas.

Porém, nem semgpre a pasagem se apresenta de maneira agradavel aos olhos, como
descreve Schmid (2016, p. 4B)

Raramenie passo por regides habitadas, mas toda vez que chego
perto da avizacdo, ela se anunci de uma forma n3o mukto agradavel.
No acostamenio, aparecem garafas pet, fraldas, latas de conserva,
sacos de plashico - ha luo espaihado por 1oda parte e, no ar, um cheiro
de decomposcdo. Meus olhos ardem com a fumaga da guesma de lixo,
o chero que se espalha ¢ horivel. [ ] depois de muso refletir chego
A condusdo de que 0 I gue prockz) tambem val parar em um lugar
assim.

O que == cbserva neste recho € que Schmid evita passar praximo a civilizagio
duranie a cicloviagem, proporcionando, ASsimM, CONSUMIr UMa pPasagem mas
diversificada que os lturistas que viajam para os principais atrativos luristicos. O
ciclviajanle consome umMa PABJIKEM QuUe parece ser mMenos romantizada e
artificislizada, e mas proximo 3 realidade da populagio por onde ele passa,
especalments em cdades de paises em dessrvolimento. Entrelanto, ndo se deve
comparar regifes muilo divergenie como no caso das regibes que passaram Caruso
e Schmid. Um pedalou na Eurcpa & oulro na América Lalina, respecivamente.
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Pode-se corsaderar, também, o corsumo cultural vivencado por Carusa &
Schmid. Ma expenéncia cicloturistica namada pelos aulores, nota-se a exisiéncia de
maior conlato com a papulacho & com a aullura dos locais por onde passaram. Caniso
(2015}, que se hospedou em casas de residentes, diz, a0 longo da v, gue foram as
trocas de experiéncias com os anfilndes & oulros cicloviagantes. Apds relatar coma foi
o encontra com oubos dois cidistas, gue lambém se hospedaram pelo sislema
Warmshowers na mesma casa, e terem bocado expendncias de suas viagens de
beccleta, ela afima gue “a bicicleta & mesmo um msirumenio de conhecimento,
amizade & inlercimbao cultural fora do comum® (CARUSO, p. 76).

S i N
:—_- -

A cicloviagem WraZ owlros valores subliminares [ )", valores “como a
apreciacho do contalo com a nalureza, respeilo ao meio ambienle, Aimentacho mas
sauddve|, curicsdade pelo desconhecida, pronliddo para resolver imprevisios e
desapeqo ao conforo wbana®, conlofo que 5= apresenls “quase sSempre EACESSo &
sam senfido (CARUSD, 2015, p. T6).

Ciante dos dois refalos, & possivel peroeber durante a leitura 3 empolgacho em
ber realizada a cicloviagem. Canesa (2015), por exemplo, wliiza frases & bermos como
‘animada com a viagem”; “animados & curiosos’ & “smocionalmente abalada com
amanha (elicidade de estar ali®. Schmid (2018) demonstrou uma linka 1Erue enlre a

febcidade = a sobdio. Ele percormeu 22 mil quilbmetros sazinho, apesar de, em cerios
momenios, pedalar com outros ciclstas que snconirava no caminho. Sua felicidade

eslava em poder faZzer uma viagem longa de bicclsta & saZinho. Porém, estar sofinho
e certas momenios Tana-a senlir a solidda. Mas consumiu expenéncias boas,
principalmente, a paisagem = a hospilalidade dos povos locais por onde passou.

COMSIDERACOES FINAIS

O slo de comumie == fransfooma =m senlimento de prazer momenSnesa,
indugindo o consumidor a confundi-do com o senimento de felicidade. As cdaviagens

parecEm escapar do Corsuma SXcessivo gue a sodedade moderna vive, & lomar um
rumo dilerenb=, em diregio a0 desapago das cosas matenais. Pelo menos durant= o

periodo da viagem.
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Os cidoviajantes, mesmo tendo um consumo controlado, ainda assim, =80
consumidores. O consumo ndo estd necessariamente ligado A felicidade, nem mesmo
& troca de moeda por um produlo. O consumo experiencal, explicado por Lipovetsky,
sendo esle um consumo de acdmulo de experiéncias e ndo de bens maleriais, pode
ser caracteristico da atividade cdoturistica.

Em uma viagem de biciclets, o que imporia ndo é o poder compra, mas as
oportunidades de vivencar experiéncias diferenciadas, prazerosas e simples, sem o
envolvimenio de troca de moada. O consumo nas cicloviagens acontecem de maneira
esponidnea, sem a tealralizachio comercializada pelas agéncias de turismo. O que se
busca numa cicloviagem 530 as experiéncias que em oulras alividades turisticas ndo
s30 oferecdas. Os ciclviajanles levaram consigo pouca roupa, malerial para
manutencdo da bicidela e o prinGpal, a biccleta. Fizeram uma viagem gue o fizeram
felzes.

Em relacdo a Isabel Caruso e Sven Scmid, ambos possuem condigdes
financeiras para se hospedarem em holdis confortdveis e fazerem uma viagem
turistica em local conheado inlermnmacionalmente. Porém, eles preferiram largar o
conforio de suas vidas cotidianas e a Yanquilidade de uma viagem tradicional, por
uma aventura de biccleta, com hospedagens grafuitas em casas de residentes ou
acampando 3 bera de uma estrada ou no mato.

Respondendo & pergunta se o poder de compra faz as pessoas felizes,
certamente, denltro do conlexio apresentado, a resposta ¢ ndio. Tanto Caruso quanio
Schimid pederiam fazer outro tpo de viagem, mas oplaram em fazer uma viagem de
bicicieta que os fizeram mais felizes, como ranspassaram em seus relatos. A
cicloviagem, mesmo sem o conforio de uma cama, com limitagées no peso da
bagagem, sem "o dia da compra” duranie foda a viagem, sam comprar Suveneres, e
pedalando durante horas, fizeram Isabel Caruso e Sven Schmid felizes.

REFERENCIAS
BAUMAN, Zygmuri. A arte da vida. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 2009. Traducdo
de: Carlos Alberto Mederos.

BAUMAN, Zyamunt. Vida para consumo: a ransformacdo das pessoas em
mercadorias. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 2008, Tradugdo de: Carlos Alberio
Medeiros.

N
I3



BAUMAN, Zygmunt. Turistas e vagabundos. in: BAUMAN,
Zygrmunt Globalizagdo: as consagquéncias humanas. Rio de Janeiro: Jorge Zahar,
1999. p. 85-110. Traduglo de: Marcus Penchel

CARUSO, Isabel Leal. De bike, o sul da Franga é outra histéria. Florianopolis:
Officio, 2015.

DANIEL Kahneman - O fluxo & a felicidade. Producio de George Suarez, Somsa
Akamatsy & Vanessa Souzas D'alessio. Realizacho de Fronteras do Pensamento
Instituto Cpfl Cultura. Porto Alegre: Fronteiras do Pensamento, 2016. Son., color.
Legendado. Tradugho: Francesco Settneri & Marnna Waquil. Disponivel em:

htips Owww youtube com/walch?v=BnkcUDIQdF A&L=57s. Acesso em: 20 dez. 2018.

LIPOVESTSKY, Giles. Além da posicio social: o consumo emoconal. Inc
LIPOVESTSKY, Giles. A felicidade paradoxal: ensaio sobre a sociedade de

hiperconsumo. S3o Paulo: Companhia das Levas, 2007a. p. 3859, Tradugio de
Maria Lucia Machado.

LIPOVESTSKY, Giles. Consumo, lempo e jogo. In: LIPOVESTSKY, Gilles. A
felicidade paradoxal. ensaio sobre a socedade de hiperconsumo. Sio Paulo.
Companhia das Letras, 2007b. p. 60-75. Traduglo de Maria Lucia Machado.

PALUL Bioom - a importanie diferenca entre felcidade e prazer. Produco de Telos
Cultural. Reakzaciio de Fronieiras do Pensamento. Porto Alegre: Fronteiras do
Pensamento, 2018. Son., color. Legendado. Traduglio: Marina Waaquil e Francesco
Seltneri. Disponivel em: hitpe//www. youtube comiwalch?v=hRI0BRFTdg. Acesso
em: 21 dez 2018,

SCHMID, Sven. 300 dias de bicicleta: 22 mil km de emocdes pelas américas. Rio
de Janewo: Edighes de Janeiro, 2016. Traduglo de Kristina Michehelles e Fabiana
Macchi.

ZYGMUNT Bauman - Fronteiras do Pensamento. Producdo de Telos Cullural. Porto

Alegre: Audiovisual Mango Films, 2011. (30 min.), son., color. Legendado. Tradugdo:

Winey Ferreira Giozza. Disponivel em:
htps Owww youlube comdwaich 7v=POZcBNo- D4 A= 101 7s8index=08list=WL
Acesso em: 20 dez 2018

%]



'------------

0

ISBN 978-65-995233-4-2

9 7asss|sl I 52334I2|
UN




